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ABSTRAK  

  

RIAN DWI KUSUMO AJI. NIM C.0115008. Judul : ANALISIS PENGARUH 

PROMOSI, HARGA DAN LOKASI TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN DI UD.PUTRA JAYA DESA TARAMAN, KECAMATAN  

SIDOHARJO, KABUPATEN SRAGEN. Sripsi, Surakarta : Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Tunas Pembangunan (UTP) juli 2019.  

 Tujuan penelitian ini adalah : (1) Untuk mengetahui pengaruh promosi terhadap 

keputusan pembelian di UD.Putra Jaya Sragen. (2) Untuk mengetahui pengaruh 

harga terhadap keputusan pembelian di UD.Putra Jaya Sragen. (3) Untuk 

mengetahui pengaruh lokasi terhadap keputusan pembelian di UD.Putra Jaya 

Sragen. (4) Untuk mengetahui pengaruh promosi, harga dan lokasi terhadap 

keputusan pembelian di UD.Putra Jaya sragen.  

 Penelitian ini dilakukan di Desa Bulak, Kelurahan Taraman, Kecamatan Sidoharjo, 

Kabupaten Sragen. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang membeli 

di UD.Putra Jaya Sragen. Menginggat populasinya terlalu banyak, maka dalam 

penelitian ini penulis mengambil sampel 69 responden dengan metode random 

sampling.  

 Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah : (1) Apakah promosi berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian di UD.Putra Jaya, Taraman, Sidoharjo, Sragen. (2) 

Apakah harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian di UD.Putra Jaya, 

Taraman, Sidoharjo, Sragen. (3) Apakah lokasi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian di UD.Putra Jaya, Taraman, Sidoharjo, Sragen. (4) Apakah promosi, 

harga dan lokasi berpengaruh terhadap keputusan pembelian di UD.Putra Jaya, 

Taraman, Sidoharjo, Sragen.  

 Hasil penelitian secara simultan ditemukan adanya pengaruh signifikan antara 

promosi, harga, dan lokasi terhadap keputusan pembelian di UD.Putra Jaya desa 

taraman, kecamatan sidoharjo, kabupaten sragen. Sedangkan secara parsial juga 

ditemukan pengaruh signifikan promosi terhadap keputusan pembelian di UD.Putra 
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Jaya desa taraman, kecamatan sidoharjo, kabupaten sragen. Dan juga tidak 

ditemukan pengaruh signifikan secara parsial antara harga dan lokasi terhadap 

keputusan pembelian di UD.Putra Jaya desa taraman, kecamatan sidoharjo, 

kabupaten sragen. Keputusan pembelian di UD.Putra Jaya desa taraman, kecamatan 

sidoharjo, kabupaten sragen dipengaruhi oleh variabel promosi, harga, dan lokasi 

sebesar 74,2% sedangkan sisanya sebesar 25,8% dipengaruhi oleh variabel lain 

diluar penelitian ini.   

Kata kunci : promosi, harga, lokasi, keputusan pembelian  
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ABSTRACT  

  

RIAN DWI KUSUMO AJI. NIM C.0115008. Title : ANALYSIS OF THE 
INFLUENCE  OF  PROMOTION,  PRICE,  AND 
 LOCATION  

PURCHASING DECISIONS IN UD.PUTRA JAYA, TARAMAN VILLAGE, 

SIDOHARJO DISTRICT, SRAGEN REGENCY. Thesis, Surakarta : Faculty of 

Economics and Business University Tunas Pembangunan (UTP) july 2019.  

 The purpose of this study is : (1) To find out the effect of promotion on purchasing 

decisions at UD.Putra Jaya Sragen. (2) To determine the effect of price on 

purchasing decisions at UD.Putra Jaya Sragen. (3) To determine the effect of 

location on purchasing decisions in UD.Putra Jaya Sragen. (4) To find out the effect 

of promotion, prices, and locationson purchasing decisions in UD.Putra Jaya 

Sragen.  

 This research was conducted in bulak village, taraman village, sidoharjo district, 

sragen regency. The population in this study are consumers who buy at UD.Putra 

Jaya Sragen. Considering the population is too much, then in this study the authors 

took a sample of 69 respondents with a random sampling method.  

 The formulation of the problem in this study is : (1) Does the promotion affect the 

purchase decision at UD.Putra Jaya, taraman village, sidoharjo district, sragen 

regency. (2) Does the price affect the purchase decision at UD.Putra Jaya, taraman 

village, sidoharjo district, sragen regency. (3) whether the location affect the 

purchase decision at UD.Putra Jaya, taraman village, sidoharjo district, sragen 

regency. (4) whether promotion, price and location affect the purchase decision at 

UD.Putra Jaya, taraman village, sidoharjo district, sragen regency.  

 The results of the study simultaneously found a significant influence between 

promotion, price, and location on purchasing decisions at UD.Putra Jaya, taraman 

village, sidoharjo district, sragen regency. While partially also found a significant 

effect of promotion on purchasing decisions at UD.Putra Jaya, taraman village, 
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sidoharjo distict, sragen regency. And also not found a partial significant effect 

between price and location on purchasing decisions at UD.Putra Jaya, taraman 

village, sidoharjo distict, sragen regency. Purchasing decisions at UD.Putra Jaya, 

taraman village, sidoharjo distict, sragen regency influenced by promotion 

variables, price, and location of 74,2% while the remaining 25,8% is influenced by 

other variables outside of this study.  

 Keywords : Promotion, price, location, purchase decision   
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