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ABSTRAK 

Aktivitas Pemasaran merupakan hal yang panting dalam sistem agribisnis mulai dari 
subsistem input, on farm, pemasaran dan pengolahan hasil serta subsistem penunjang. Penelitian ini 
bertujuan untuk menganalisis saluran pemasaran, keuntungan tiap lembaga pemasaran, margin 
pemasaran dan menganalisis efesiensi dari masing-masing pemasaran di Desa Wonodoyo 
Kecamatan Cepogo Kabupaten Boyolali. Penelitian ini mengunakan metode pengumpulan data 
mengunakan 2 metode yaitu simple random sampling dan snowball sampling dengan mengambil 30 
responden. Hasil penelitian ini menunjukan terdapat 2 model saluran pemasaran. Total keuntungan 
pada saluran I sebesar Rp 5.789,00 per kg, margin pemasaran sebesar Rp 7.600,00 per kg. Farmer's 
share sebesar 56,57%. Pada saluran pemasaran II total keuntungan Rp 6.634,50. Margin pemasaran 
Rp 8.500 per kg. Farmer's share sebesar 51,43%. Kedua saluran pemasaran baik msaluran I 
maupun II efisien karena Farmer's share lebih dari 50%. Pada saluran I lebih efisien dari pada saluran 
pemasaran II karena nilai margin pada saluran pemasaran I memiliki margin sebesar Rp. 7.600,00 per 
kg sedangkan saluran II memiliki margin pemasaran sebesar Rp. 8.500,00 per kg. 
Kata kunci: Pemasaran, Bawang Merah, Margin, Efisiensi. 

ABSTRACT 

Marketing activities are important in the agribusiness system starting from the input subsystem, on 
farm, marketing and product processing as well as supporting subsystems. This study aims to analyze 
marketing channels, profits of each marketing agency, marketing margins and analyze the efficiency 
of each marketing in Wonodoyo Village, Cepogo District, Boyo/ali Regency. This study uses data 
collection methods using 2 methods, namely simple random sampling and snowball sampling by 
taking 30 respondents. The results of this study indicate that there are 2 models of marketing 
channels. The total profit in channel I is /DR 5,789.00 per kg, marketing margin is /DR 7,600.00 per 
kg. Farmer's share of 56.57%. In the second marketing channel, the total profit is Rp. 6,634.50. 
Marketing margin Rp 8,500 per kg. Farmer's share is 51.43%. Both marketing channels, both channel 
I and channel II are efficient because Farmer's share is more than 50%. In channel I it is more efficient 
than marketing channel II because the margin value in marketing channel I has a margin of Rp. 
7,600.00 per kg while channel II has a marketing margin of Rp. 8,500.00 per kg. 
Keywords: Marketing, onion, margins, efficiency. 

PENDAHULUAN 

Sektor pertanian merupakan sektor 

yang memiliki peran panting dalam pemulihan 

ekonomi bangsa dan pembangunan ekonomi 

jangka panjang. Sektor pertanian paling 

banyak menyerap tenaga kerja dari pada 

sektor lainnya. Pada tahun 2018, tenaga kerja 

dibidang sektor pertanian berjumlah 

35.703.074 dari 124.004.950 jiwa yang 

bekerja. Sektor pertanian terdiri atas beberapa 

subsektor yaitu subsektor tanaman pangan, 

hortikultura, perkebunan, perikanan, 

peternakan, dan kehutanan (Sadan Pusat 

Statistik Indonesia, 2019). Salah satu kegiatan 

dibidang pertanian yang memberikan 

kontribusi adalah usaha tani hortikultura. 
Jumal Ilmiah Hijau Cendekia Volume 6 Nomor 1 Februari 2021 

Pengembangan komoditas hortikultura 

haruslah dilakukan secara professional yaitu 

dengan adanya pembangunan seimbang 

antara aspek pertanian, bisnis, dan jasa 

penunjang (Zulkarnain, 2009). 

Proses distribusi produk agribisnis 

tersebut melibatkan aktivitas atau kegiatan 

produktif yang dapat menciptakan atau 

meningkatkan nilai tambah dengan tujuan 

untuk memenuhi kepuasan konsumen akhir 

(Asmarantaka, 2014). Pemasaran produk 

agribisnis merupakan analisis semua kegiatan 

atau aktivitas usaha yang dilakukan setelah 

produk hasil pertanian dipanen oleh petani 

sebagai produsen hingga ke konsumen akhir 

(Purcell, 1979). 
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