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ABSTRAK

Novi Kushera Wati. C 0115.023. Judul: PENGARUH EPIC MODEL
TERHADAP EFEKTIFITAS IKLAN PADA PT PRIMA SEJATI
SEJAHTERA-PAN BROTHERS TBK & GROUP DI BOYOLALI. Skripsi,
Surakarta: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Tunas Pembangunan
Surakarta, Juli, 2019.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui efektifitas iklan yang digunakan
oleh PT Prima Sejati Sejahtera-PAN Brothers Tbk & Group di Boyolali sebagai
salah satu strategi pemasaran yang sudah dilakukan.

Penelitian dilakukan pada pelanggan PT Prima Sejati Sejahtera-PAN Brothers
Thk & Group di Boyolali Jumlah responden yang dipilih sebagai sampel adalah
96 responden dengan teknik random sampling. Analisis yang digunakan adalah
analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian ditemukan bahwa (1) sikap pelanggan positif terhadap iklan
PT Prima Sejati Sejahtera-PAN Brothers Thk & Group Boyolali (2) Epic model
yang terdiri dari variabel empati, persuasif, dampak dan komunikasi mempunyai
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk pada PT
Prima Sejati Sejahtera-PAN Brothers Thk & Group Boyolali.

Keputusan pembelian konsumen pada ‘PT Prima Sejati Sejahtera-PAN
Brothers Thk & Group Boyolali dapat dijelaskan oleh variabel epic sebesar
91,30%, sedangkan sisanya 8,70% dijelaskanoleh variabel laindi luar model
penelitian ini.

Kata kunci : Epic model, keputusan pembelian, regresi linier berganda.
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ABSTRACT

Novi Kushera Wati. C 0115.023... Title: THE EFFECT OF EPIC MODEL ON
ADVERTISING EFFECTIVENESS IN PT PRIMA SEJATI SEJAHTERA-
PAN BROTHERS TBK & GROUP IN BOYOLALI . Thesis. Surakarta:
Faculty of Economics and Business Tunas Pembangunan University (UTP). July,
2019.

The purpose of this study was to determine the effectiveness of the advertisements
used by PT Prima Sejati Sejahtera-PAN Brothers Tbk & Group in Boyolali as one
of the marketing strategies that have been carried out.

The study was conducted on customers of PT Prima Sejati Sejahtera-PAN
Brothers Thk & Group in Boyolali. The number of respondents chosen as samples
was 96 respondents with random sampling technique. The analysis used is
multiple linear regression analysis.

The results of the study found that (1) positive customer attitudes toward the
advertising of PT Prima Sejati Sejahtera-PAN Brothers Thk & Group in Boyolali
(2) Epic models consisting of variables of empathy, persuasion, impact and
communication have a positive and significant influence on product purchase
decisions at PT Prima Sejati Sejahtera-PAN Brothers Tbhk & Group in Boyolali.

Consumer purchasing decisions at Prima PT Prima Sejati Sejahtera-PAN Brothers
Thk & Group in Boyolali can be explained by epic variables of 91.30%, while the
remaining 8.70% is explained by other variables outside of this research model.

Keywords: Epic model, purchase decision, multiple linear regression.
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