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ABSTRAK 

 

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP 

KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM PEMILIHAN PRODUK 

KSPPS BMT AN NUUR DI SIMO BOYOLALI 

Oleh 

Dinda Ayu Istiqomah 

NIM. C0116006 

  Tujuan penelitian ini adalah : (1)Untuk mengetahui apakah 

bauran pemasaran mempengaruhi keputusan konsumen dalam 

pemilihan produk di KSPPS BMT AN NUUR.(2) Untuk mengetahui 

manakah diantara bauran pemasaran yang paling mempengaruhi 

keputusan konsumen dalam pemilihan produk di KSPPS BMT AN 

NUUR. 

 Penelitian dilakukan di daerah Simo Boyolali yang 

diutamakan adalah anggota/nasabah dari KSPPS BMT AN NUUR. 

Penelitian di lakukan di Simo karena anggota/nasabah mayoritas 

masyarakat Simo. Populasi penelitian ini adalah nasabah KSPPS BMT 

AN NUUR dengan mengambil sampel sebanyak 40 responden. 

Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah : (1)Apakah 

bauran pemasaran dapat mempengaruhi konsumen keputusan 

konsumen dalam pemilihan produk di KSPPS BMT AN NUUR? 

(2)Manakah diantara bauran pemasaran (produk, tempat distribusi, 

harga dan promosi) yang mempunyai hubungan paling kuat dengan 

keputusan konsumen dalam pemilihan produk KSPPS BMT AN 

NUUR? 

Hasil kesimpulannya produk dan promosi berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan konsumen dalam pemilihan produk 

KSPPS BMT AN NUUR, sedangkan tempat dan harga tidak 



 
 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan konsumen dalam 

pemilihan produk KSPPS BMT AN NUUR. 

 Kata kunci : Produk, Harga, Tempat, Promosi, Keputusan Konsumen 

  



 
 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF MARKETING MIX ON CUSTOMER'S 

DECISION IN SELECTING THE PRODUCT OF KSPPS BMT AN 

NUUR IN SIMO BOYOLALI 

 

By 

Dinda Ayu Istiqomah 

NIM. C0116006 

The objectives of this study are: (1) To see whether the marketing mix 

influences consumer decisions in product selection at KSPPS BMT AN 

NUUR. (2) To find out which of the marketing mix most influences 

consumer decisions in product selection at KSPPS BMT AN NUUR. 

 

The research was conducted in the Simo Boyolali area where members / 

customers of the KSPPS BMT AN NUUR were prioritized. Research was 

conducted in Simo because members / customers are the majority of the 

Simo community. The population of this study were customers of KSPPS 

BMT AN NUUR by taking a sample of 40 respondents. 

 

The formulation of the problems in this study are: (1) Can the marketing 

mix influence consumers' consumer decisions in product selection at KSPPS  

BMT AN NUUR? (2) Which of the marketing mix (product, distribution 

place, price and promotion) has the strongest relationship with consumer 

decisions in the selection of KSPPS BMT AN NUUR products? 

 

The results of the conclusion that products and promotions have a 

significant effect on consumer decisions in product selection KSPPS BMT 

AN NUUR, while place and price have no significant effect on consumer 

decisions in product selection KSPPS BMT ANUUR. 



 
 

Keyword : product, price, place, promotion, consumer decisions 
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