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ABSTRAK

Hidayat Prasetyo. NIM: C. 0117.077. Judul: PENGARUH BAURAN
PEMASARAN TERHADAP TINGKAT PENJUALAN GARAM
KONSUMSI BERIODIUM MEREK “KRATON” DI KABUPATEN PATI.
Skripsi. Surakarta: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Tunas Pembangunan
(UTP). Januari, 2020.

Tujuan dari penelitian ini adalah: (1) Untuk menguji dan mengukur pengaruh
bauran pemasaran terhadap tingkat penjualan Garam Konsumsi Beriodium Merek
“Kraton” di Kabupaten Pati. (2) Untuk mengetahui faktor bauran pemasaran yang
paling dominan pengaruhnya terhadap tingkat penjualan Garam Konsumsi
Beriodium Merek “Kraton” di Kabupaten Pati.

Penelitian ini dilakukan di perusahaan Garam Konsumsi Beriodium Merek
“Kraton” di Kabupaten Pati. Subjek yang dijadikan dalam penelitian ini adalah
konsumen Garam Konsumsi Beriodium Merek “Kraton”. Sampel yang gunakan
dalampenelitian ini sebanyak 100 pelanggan.

Hasil penelitian ditemukan bahwa baik secara parsial maupun secara simultan
bauran pemasaran yang terdiri dari; produk, harga, distribusi dan promosi
berpengaruh terhadap tingkat penjualan Garam Konsumsi Beriodium Merek
“Kraton”. Diketahui pula bahwa variabel distribusi paling dominan pengaruhnya
terhadap tingkat penjualan Garam Konsumsi Beriodium Merek “Kraton”.

Variasi tingkat penjualan Garam Konsumsi Beriodium Merek “Kraton” dapat
dijelaskan oleh bauran pemasaran sebanyak 63%, sedangkan sisanya 37%
dijelaskan oleh factor lain di luar model penelitian ini

Kata kunci: bauran pemasaran, tingkat penjualan, regresi linier berganda.
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ABSTRACT

Hidayat Prasetyo. NIM: C. 0117.077.. Title : THE EFFECT OF MARKETING
MIX ON THE SALES LEVEL OF "KRATON" IODIUM BRAND SALT
CONSUMPTION IN PATI DISTRICT. Thesis. Surakarta: Faculty of
Economics and Bussiness, Tunas Pembangunan University (UTP). January, 2020.

The objectives of this study were: (1) To examine and measure the effect of
marketing mix on the level of sales of "Kraton™ Brand lodized Consumption Salt
in Pati Regency. (2) To determine the most dominant marketing mix factor
influence on the level of sales of "Kraton" Brand lodized Consumption Salt in Pati
District.

This research was conducted at the "Kraton™ Brand lodized Consumption Salt
Company in Pati District. The subjects used in this study were consumers of
"Kraton" lodized Consumption Salt. The samples used in this study were 100
customers.

The results found that both partially and simultaneously the marketing mix
consisted of; product, price, distribution and promotion influence the level of sales
of "Kraton" lodized Consumption Salt. It is also known that the most dominant
distribution variable influence on the level of sales of "Kraton" Brand lodized
Consumption Salt.

Variations in sales levels of "Kraton" brand iodized consumption can be
explained by a marketing mix of 63%, while the remaining 37% is explained by
other factors outside this research model.

Keywords: marketing mix, sales level, multiple linear regression
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