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ABSTRAK 

 
YUDIYANTO ARI WIBOWO. NIM C. 0114 025. Judul: HUBUNGAN 

ATRIBUT PRODUK DENGAN KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN 

PADA KENDARAAN ‘HONDA BEAT’ DI KELURAHAN 

KEDUNGLENGKONG KECAMATAN SIMO KABUPATEN BOYOLALI . 

Skripsi. Surakarta: Fakultas Ekonomi Universitas Tunas Pembangunan (UTP). 

Juli 2018. 

 

Tujuan penelitian ini adalah: (1) Untuk mengetahui hubungan antara atribut 

produk yang melekat pada Honda BeAT yang terdiri dari fitur produk, keiritan 

BBM, biaya perawatan, model dan harga jual bekas dengan keputusan pembelian 

konsumen.(2) Untuk mengetahui hubungan yang paling kuat antara atribut produk 

yang ditawarkan oleh Honda BeAT yang terdiri dari fitur produk, keiritan BBM, 

biaya perawatan, model dan harga jual bekas dengan keputusan pembelian 

konsumen. 

Penelitian ini dilakukan di Kelurahan Kedunglengkong, Kecamatan Simo, 

Kabupaten Boyolali. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat Kelurahan 

Kedunglengkong yang memiliki kendaraan roda dua merek Honda khususnya 

Honda BeAT. Mengingat populasinya terlalu banyak, maka dalam penelitian ini 

penulis mengambil sampel sebanyak 100 responden, dengan metode pupose 

sampling. 

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa keputusan pembelian konsumen 

mempunyai hubungan yang signifikan dengan fitur produk, BBM, biaya 

perawatan, model kendaraan, dan harga jual bekas Honda BeAT. Hubungan 

tersebut adalah signifikan. Hal ini dapat diketahui dari uji chi square yang 

menunjukkan besarnya X
2
 hitung > X

2
 tabel  dengan  = 5 %. 

Berdasarkan pada analisis koefisien kontingensi ( C ) dan kontingensi 

maksimum (Cmaks) diketahui bahwa selisih terkecil antara kontingensi dengan 

kontingensi maksimum adalah hubungan antara keputusan pembelian konsumen 

dengan harga jual bekas yaitu sebesar 0,4562. Dengan demikian hubungan 

keputusan pembelian konsumen dengan harga jual bekas menduduki ranking 

pertama, dalam arti mempunyai hubungan yang paling kuat di antara variabel-

variabel lainnya. 

 

 

Kata kunci: atribut produk, keputusan pembelian, chi square. 
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ABSTRACT 

 

YUDIYANTO ARI WIBOWO. NIM C. 0114 025. Title: RELATIONSHIP 

ATTRIBUTES PRODUCTS WITH DECISIONS OF CONSUMER 

PURCHASE ON 'HONDA BEAT' VEHICLE IN KEDUNGLENGKONG  

SIMO SUB DISTRICT BOYOLALI DISTRICT. Thesis. Surakarta: Faculty of 

Economics, Tunas Pembangunan University (UTP). July 2018.  

 

The purpose of this study were: (1) To determine the relationship between product 

attributes attached to the Honda Beat consisting of product features, effectiveness 

of fuel, maintenance costs, model and price of sales after used to the consumer 

purchase decision. (2) To determine the relationship most strong between the 

attributes of the products offered by Honda Beat consisting of product features, 

effectiveness of fuel, maintenance costs, models and prices of sale after used to 

the  consumer purchasing decisions. 

 

This research was conducted in the village Kedunglengkong sub district  Simo of 

Boyolali District. The population in this study is Kedunglengkong village 

community which has a motorcycle brand in particular Honda Beat. Given the 

population too much, in this study the authors took a sample of 100 respondents, 

by purposive sampling method.  

 

The study concluded that the purchasing decisions of consumers had a significant 

relationship with product features, effectiveness of fuel fuel, maintenance costs, 

vehicle model, and the selling price of a used Honda Beat. The relationship is 

significant. It can be seen from the Chi-square test that indicates the amount of X
2
 

count is bigger than X
2
 table with   = 5%.  

 

Based on the analysis of contingency coefficient (C) and maximum contingency 

(Cmax) it is known that the smallest difference between contingency and 

maximum contingency is the relationship between consumer purchase decision 

and the used sale price that is 0.4562. Thus the relationship of consumer purchase 

decision to the used sale price is ranked first, in the sense of having the strongest 

relationship among other variables.. 

 

Keywords: product attributes, purchasing decisions, chi square test. 
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